COMUNE DI CARROSIO

PROVINCIA DI ALESSANDRIA

Na oestione delle sponsorizzazion:
recolamento per la gestione delle s)
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ficgolamento per la disciplina delle
allivita e la gestione dl sponsorlzza-

zlonl

Art. 1 (Finalila)

i Il presente regolamento intende disci-
phnare, nel nspelio delle disposizioni con-
tenute nell'art, 119 del T.u. sull’'ordina-
mento deglh enti local, approvato con digs
18/8/2000 n. 267, i presupposti, le condi-
zioni, nonché la procedura di sponsoriz-
-azione e consaguente scella dsllo spon-
sor, in materia di eventi cullurali, sociali, ri-
creativi e altro, promossi dall'amministra-
zione comunale/provinciale per il perse-
guimento di finalita di pubblico interesse e
nell'osservanza dei criteri di efficienza, el-
ficacia e lrasparenza, che regolano l'ope-
rato della pubblica amministrazione.

Art. 2 (Condlzionl)
Il ricorso al contratio di sponsorizzazione
oggelto del presente regolamento e am-
messo ove sussistano le seguenti condi-
zioni: : _
a) il perseguimento di interessi pubblici;
b) I'esclusione di forme di conflitto di inte-
resse tra attivita pubblica e privata;
c) il conseguimento di risparmi di spesa.

Art. 3 (Contenutl delle sponsorizza-
zlonl e destlnatarl)

1.1 contratti di sponsorizzazione possono
essare conclusi con soggetti privati & as-
sociazioni senza fini di lucro per realizza-
re 0 acquisire atitolo gratuitointerventi, ser-
vizi, prestazioni, beni o attivita inseriti nei
programmi di spesa ordinari con finanzia-
mento a carico del bilancio dell'ente. Il ri-
sultato della sponsorizzazione Si concre-
tizza nella realizzazione di una economia
di bilancio totale o parziale, rispetto alla
previsione di spesa, in relazione alla tota-
le o parziale acquisizions, senza oneri per
I'ente, del previsto risultalo da parle dello
SpoNsor.

Art. 4 (Procedura dl sponsorizzazio-
ne e scelta dello sponsor)
1. lla scelta dello sponsor & effetluata me-
dianle procedura a evidenza pubblica pre-
ceduta dalla pubblicazione di apposito av-
Viso.
2. All'avviso di sponsorizzazione & dala
pubblicita mediante pubblicazione all'albo
pretorio, inserimento nel sito internet del/la
comune/provincia e/o in altre forme rite-
nute di volta in volla pil convenienti per
una maggiore conoscenza e partecipazio-
ne.
3. L'avviso deve contenare, in particolars,
i sequent dati:
a) 'oggetto delia sponsorizzazions e 1 con-
seguonti obblighi dello sponsar, secondo i
contenuti del progelto di sponsorizzazio-

ne,;

b) indicazione dello spazio pubblicitano
messo a disposizione;

c) le modalita e i termini di presentazione
dell’otierta di sponsorizzazione.

4. L'oHerta deve essere presentala in for-
ma scritta e, di regola, indica.

a) il bene, il servizio, I'atlivita o la presta-
zione che si intende sponsorizzare, 0Oppu-
re la somma offerla quale sponsorizzazio-
ne;

b) l'accettazione delle condizioni previste
nel progetto di sponsorizzazione.

5. L'offerta deve, inoltre, contenere l'im-
pegno ad assumere lutte le responsabilita

" e gli adempimensti inerenti e conseguenti

al messaggio pubblicitario e alle relative
autorizzazioni.

6.1 e offerie di sponsorizzazione sono va-
lutate dal responsabile del settore del-
'amministrazione competente, nel rispet-
to dei criteri definiti nel progetto di spon-
sorizzazione. X

7. 1l contratto di sponsorizzazione & sotlo-
scritto dallo sponsor e dal responsabile del
settore delllamministrazione compelente.
Con il contratto di sponsorizzazione viene
anche autorizzata la utilizzazione dello
«spazio pubblicilario» espressamente in-
dicalo nel progetto.

Art. 5 (Esclusioni)

1./Sono esclusi dai contralli di sponsoriz-
zazione, oggetto del presente regolamen-
to, quei soggetti privati, ditte, imprese, as-
sociazioni o altri organismi che abbiano in
atto controversie di natura legale o giudi-
ziaria con l'amministrazione
comunale/provinciale/o che esercitano at-
tivita in situazioni di conflitto di interesse
con I'attivita pubblica.

Art. 6 (Individuazione delle
iniziative)

1. Le iniziative inleressate dalla procedu-
ra di sponsorizzazione jvengono priorita-
riamente individuate con il Peg. In aller-
nativa, nel corso dell'anno, la giunta puo
individuare le iniziativé interessale dalla
sponsorizzazione.
2. |l ricorso alle iniziative di sponsorizza-
zione pud riguardare tutte le iniziative, i pro-
dotti. i beni, i servizi e le prestazioni previ-
sti a carico del bilancio dell'ente.
3. Nell'ambito del Peg o della delibera del-
la giunta saranno anche individuate le
somme minime dell'offerla di sponsoriz-
zazione in riferimento agli spazi pubblici-
lari messi a disposizione. Per ogni inizia-
tiva possono essere previste pill SPONSO-
rizzazioni ¢ possono essere slipulati pid
contratti di sponsorizzazione.

Art. 7 (Contratto dl sponsorlzzazione)
1.1l ncorso, da parte dell'lamministrazione,
a forme ¢ sponsorizzazione, in relazione




ad allivitd, interventi o progelli cullural, so-
ciali, ricreativi, sportivi g altro, ad attivita di
promozione o di valorizzazione del patri-
monio dell'ente, va formalizzata con ap-
posito atlo di natura contrattuale, neila for-
ma scrilla, nel quale risultano slabiliti;
a.l'oggelioele hinalitadel conlrallo dispon-
sorizzazione;

b. il diritto dello sponsor alla utiizzazione
«esclusiva» ovvero «non esclusiva» della
spazio pubblicitario nel corso degli event
cullurali, sociali, ricreativi, sporlivie allro,
per i quali sia prevista la sponsorizzazio-

ne;

c. le modalila di promozione, comunica- _

zione e pubblicita, i limiti dello sfruttamen-
lo dell'immagine a fini pubbilicitari, di even-
tuali diritti di esclusiva, di eventuali bene-
lits, di modalita di utilizzazione del marchio
e di presenza del logo dello sponsor sul
maleriale di propaganda e di pubblicita;
d. l'individuazione del pubblico di rileri-
mento’ per la pubblicizzazione, da pare
dello sponsor, degli elementi caratterislici
dello sponsor,

e. la durata del conlratto di sponscorizza-
zione;

f. gli obblighi assunti rispellivamente dallo
sponsor e dall'amministrazione e le relali-
ve sanzioni in caso di inadempimenlo;

g. la specificazione degli elementi caral-
leristici veicolali dall'amminislrazione;

h. il corrispellivo della sponsorizzazione,
1. le modalita procedurali, le garanzie n-
chiesle (fideiussione bancaria, polizza as-
sicurativa) e le responsabilita;

I le prescrizioni in materia di conlrover-
sie, di spese contrattuali e [a disciplina
della facolla di recesso.

2. 1l contratlo dovra prevedere clausole
che in nessun caso pregiudichino o con-
dizionino 'allivita dell' Amministrazione.

Art. 8 (Diritto di rifiuto)
1. L'amministrazione, a suo insindacabi-
le giudizio, si riserva di rifiutare qualsiasi
sponsorizzazione qualora:
a) ritenga che possa derivare un conflit-
lodiinteresse tra l'allivild pubblica e quel-
la privala;
b) ravvisi nel messaggio pubblicilario un
possibile pregiudizio o danno alla sua im-
magine o alle proprie inizialive;
c) lareputiinaccellabile per motividiinop-
portunila generale.
2. Sono in ogni caso escluse le sponso-
rizzazioni riguardanti;
a) propaganda di nalura politica, sinda-
cale, filosolica o religiosa;
b) pubblicita diretta o collegata alla pro-
duzione o distribuzicne Jdi tabacco pro-
dolli alcolict, matenalo pornografico o a
sfondo sessuale;
c) messaggt offensivi, incluse le espres:
siont di fanatismo, razzismo. odie o my-
naccia

Art. 8 (Versamento del proventi da
sponsorizzazion))
1 Salvo diverso accordo tra lo part, 1l
pagamento del cornispettivo della spon-
sorizzazione deve essere esequilo, nel-
la misura del XX%, al momenio della sol-
loscnzione del conltratto presso la Te-
soreriadell'ente o utilizzando gl strument:
dipagamenlo del sislema bancario o po-
slale. e nella musura del reslanle XX%
a conclusione dell'evento '

Art. 10 (Aspelti fiscali)
5 La sponsorizzazione oggetto del pre-
sente regolamento si configura come ope-
- ,rfazione permutativa e trova quindi ap-
-“plicazione la disciplina sull'lva secondo
le previsioni dell'art. 11 del dpr 26 otlo-
bre 1972, n. 633. '

Art. 11 (Verifiche e controlli)

1. Le «sponsorizzazioni» sono soggette
a periodiche verifiche da parte del Ser-
vizio dell'amministrazione compelente per
maleria, al line di accenrare la corrstlez-
za degliadempimenti convenuti, pericon-
tenuli tecnici, quantitativi e qualitativi.
2. Le difformila emerse in sede di veri-
fica devono essere lempestivamente no-
tificate allo sponsor. La notlifica e la even-
tuale diffida producono gli effett; previsti
nel contratto di sponsorizzazione.

Arl. 12 (Trattamenlo dei dati
personali)

1. | dali personali raccoll in applicazio-
ne del presente regolamento saranno lral-
tali esclusivamente per le finalita dallo
stesso previsle.

2. | singoli interessall hanno facolla di
esercitare i diritti loro ncenosciuli ai sen-
si del digs 196/2003.

Arl. 13 (Riserva organizzaliva)
1. La gestione delle sponsorizzazioni &
effeltuala direttamente dall'amministra-
zione comunale/provinciale- secondo la
disciplina del presente regolamento
2. E luttavia facolla del comune, qualo-
ra lo ritenga piu convenienle so!to il pro-
lilo organizzalivo economico e funziona-
le, alfidare in convenzione l'incarico per
il reperimento delle sponsorizzazioni ad
agenzie specializzale nel campo pubbli-
cilario.

Art. 14 (Controversie)
1. Ogni controversia relativa all'inlerpre-
tazione, esecuzione o nsoluzione delcon-
lratto & sottoposla al competente Foro di

Art. 15 (Norme di rinvio)
I Pec quanto non previsto nel presente
regolamento s apphca o nommativa le
gislativa vigente.




